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LOS FACTORES DEL DESARROLLO PARA UN DESTINO 
TURÍSTICO JOVEN. 



1. La definic ión del MODELO TURÍSTICO selec c ionado

2. Las ESTRATEGIAS TURÍSTICASdeterminadas para el 
desarrollo de dic ho modelo. 

3. Efic ac ia de los PROCESOS DE GESTIÓN.

ETAPAS PARA EL DESARROLLO



� Aprender de modelos expuestos a la experienc ia turística, pero 
NO COPIARLOS, ofrec iendo diferenc iac ión y evitando la 
competitividad. 

� El modelo debe ir  asoc iado a un produc to turístico de 
referenc ia.

� El modelo es CONCERTADO Y RESPETADO por todos los agentes. 
Crear PACTOS SOCIALES, donde no haya cabida la politizac ión, ni 
a l paso del tiempo ni a l c ambio de los agentes 

1. EL MODELO TURÍSTICO 



� las ac tuac iones deben poder desarrollarse en torno a 5 estrategias 

princ ipales. 

� CONTROLAR LA DEMANDA ACTUAL Y LAS CARACTERÍSTICAS DE 

ESPONTANEIDAD.

� ADMINISTRACIÓN DEBE ASUMIR VERDADERAS RESPONSABILIDADES EN 

CALIDAD MEDIOAMBIENTAL Y PAISAJE URBANO. 

� FAVORECER LOS PRODUCTOS MINORITARIOS CONDENADOS A SER 

COMPLEMENTARIOS.

2. LA ESTRATEGIA TURÍSTICA

���� ���� ���� �INSTALACIONES ALTERNATIVASRECURSOS 
����

ESPECIALIZACIÓN
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nto
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Destino



3. GESTIÓN TURÍSTICA

� AUMENTAR EL REDIMIENDO DE LA EXPERIENCIA TURÍSTICA, inc luyendo 

ac tividades c omplementarias c omo el comerc io tradic ional.

� Establec er PROCESOS DE INFORMACIÓN . 

� Controlar el efec to d irec to e indirec to del CRECIMIENTO ECONÓMICO. 

� CONTROLAR LAS INVERSIONES y evaluar los resultados. 

� EVITAR LA CONCENTRACIÓN TERRITORIAL de los mismos produc tos. 

� REALIZAR PROCESOS DE EVALUACIÓN DE LA GESTIÓN 

�
INSTALACIONES ESTANCIA 

MEDIA

RECURSOS 

ALTERNATIVAS 
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DEFINICIÓN DEL MODELO TURÍSTICO

Proc eso de Desarrollo 

Proc eso de Puesta en Marc ha

Proc eso de informac ión 

Proc eso de informac ión  

Proc eso de control

Proc eso de informac ión  

Proc eso de EVALUACIÓN:
REDEFINICIÓN de las estrategias 

Proc eso de informac ión  

Proc eso de gestión

Proc eso de gestión

Proc eso de gestión

Proc eso de gestión

Planific ac ión de estrategias y objetivos



DESDE QUE EL PLAN FUTURES SE PONE EN MARCHA, HASTA HOY CON EL PICTE, 
SE HA EXPERIMENTADO EN LA REGIÓN DE MURCIA UN CRECIMIENTO EN EL 
DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD TURÍSTICA FÁCIL DE DETECTAR. � � � � � � � � 	
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ESFUERZO HACIA LA PLANIFICACIÓN CON EL FIN DE INTEGRAL EL PEDT EN LAS 
ESTRATEGIAS TURÍSTICA A NIVEL REGIONAL. LOS AYUNTAMIENTOS COMO 
RECEPTORES ÚLTIMOS DE LAS INVERSIONES DE LOS PLANES CUENTAN CON EL 
LIDERAZGO A LA HORA DE TOMAR DECISIONES. � 
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 RESPECTO HAN PRESENTADO UN PERFIL MÁS REGRESIVO Y QUE 
POR ELLO DEBEN TENERSE EN CUENTA PARA LA MEJORA EN PROGRAMAS 
FUTUROS DIREMOS QUE DEBEN CONTAR CON UN ESTUDIO PREVIO DE COSTES Y 
VIABILIDAD DE LAS ACTUACIONES. ACTUACIONES DEBEN APORTAR AL DESTINO 
UN MODELO TURÍSTICO CLARO Y CON PERSPECTIVA DE CRECIMIENTO. 
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CONCLUSIONESCONCLUSIONES

� Evitemos los modelos importados. Evitar el “ copiar y pegar”

� Rec ordar que para obtener fac tores de éxito también tenemos 
que c onoc er aquellos que  han sido frac aso. 

� Las gestiones deben de enc ontrarse al amparo de proc esos de informac ión. 
� Las gestiones deben de reestruc turarse, mediante proc esos de evaluac ión, 

para c onoc er en que avanzar, en que retroc eder y, si fuese nec esario, 
abandonar. 

� Evitemos los modelos importados. Evitar el “ copiar y pegar”

� Rec ordar que para obtener fac tores de éxito también tenemos 
que c onoc er aquellos que  han sido frac aso. 

� Las gestiones deben de enc ontrarse al amparo de proc esos de informac ión. 
� Las gestiones deben de reestruc turarse, mediante proc esos de evaluac ión, 

para c onoc er en que avanzar, en que retroc eder y, si fuese nec esario, 
abandonar. 


